Задание и пояснения к контрольной (письменной) работе
«Типы коммуникационных материалов для различных типов СМИ: имиджевая реклама»
Задание

1. Провести анализ информационного пространства Российской Федерации.
В 1996 году в Российской Федерации была сформирована концепция создания единого информационного пространства. Постепенно выкристаллизовались два разных проблемных поля: исследователи середины 1990-х гг. подходили к понятию информационного пространства с точки зрения информатизации как создания инфраструктуры для информационного обмена между властью и населением; в более поздних публикациях роль «действующей силы», формообразующая роль в таком обмене начинает придаваться средствам массовой информации.
В данное понятие включаются базы и банки данных, все виды архивов, система депозитариев государственных информационных ресурсов. Информационные ресурсы страны являются ее национальным достоянием. Количество, качество и доступность информационных ресурсов уже сейчас во многом определяют уровень развития страны и ее статус в мировом сообществе. В целом по объему информационных ресурсов Россия уверенно занимает одно из ведущих мест в мире. Одним из важнейших показателей успешного движения страны по пути к информационному обществу является степень доступности ресурсов пользователю. Именно по этому показателю Россия отстает от развитых стран мира.
Я считаю, в последние годы отмечается излишняя политизированность информационного пространства.
Об этом говорит влияние политических структур на редакционную политику. Ни для кого не секрет, что  на телевидение и в печать не могут попасть материалы, которые могут подорвать политическую систему страны
2. На основе проведенного анализа составить карту ключевых средств массовой информации, публикация или трансляция в которых рекламного материала позволила бы в сокращенные сроки значимо увеличить паблицитный капитал конкретной коммерческой организации (по выбору обучающегося) или же увеличить положительные оценки ее продукции.
В качестве примера выбрана группа компаний «Агрокомплекс». Компания занимается производством молока, сахара и мяса.
К таким СМИ следует отнести:

Телевизионное ( федеральные каналы)

Печатное (баннеры на дорогах)

Интернет (инстаграм и Вконтакте)

Радио ( особенно актуально, так как многие люди слушают его сидя за рулем авто и находясь в пробках)
3. Выбрать из карты по одному средству массовой информации различного формата (телевизионное, радио, печатное, Интернет).

4.
Подготовить для каждого из выбранных СМИ по одному имиджевому рекламному материалу.

текст для баннера
«Агрокомплекс»! Мы приятно удивим качеством и ценой

текст для Инстаграм

Компания «Агрокомплекс» активно работает на сельскохозяйственном рынке с 1993 года. За это время мы  сумели порадовать тысячи семей своей продукцией. Мы рады, что Вы с нами!

сценарий ролика для телевизионного формата

Комбайн в поле собирает пшеницу, после чего она бережно отвозится на завод и попадает в пекарню

В конце нам представлена семья,которая потребляет хлеб

текст радиосообщения.
Все приелось и не знаете что делать?

«Агрокомлекс» знает чем тебя порадовать

«Агрокомплекс» - это не только приятная цена, но и отличное качества

«Агрокомплекс» - с нами вкусно

